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Metodicky materidl AI détem Kurikula umélé inteligence pro zdkladni a stiedni skoly

Vliv generativni AI na propagandu

Slovo uvodem

Vdzend pani ucitelko, vézeny pane uciteli,

dostavd se vém do rukou metodicky materidl, ktery vznikl za ucelem podpofit vzdélavdani v oblasti umélé inteligence na
zdkladnich a stfednich Skoldch. Tato lekce se zaméruje na viiv generativni umélé inteligence na propagandu. Navazuje tak na
metodicky materidl Medidini vychova IT — Mikrocileni a dark posting. Doporucujeme na lekci navdzat. Dekujeme, ze mdte chut,
energii i odvahu seznamovat déti s tématem uméle inteligence!

— tym iniciativy Al détem

Tato lekce pocitd s vyuzitim aplikace ChatGPT, v niz
je nutnd predchozi registrace. Lze ji vyuzit zdarma,
ovSem nebyvd vzdy dostupnd. Pro zdkladni orientaci
Velké v aplikaci mizete vyuzit webové strdnky Chatboti ve
jazykové Skole. Lze ale vyuzit jokykoliv jiny ndstroj generativni
modely umelé inteligence, napriklad MS Copilot, Google
Gemini nebo Claude. Zajimavé mUze byt také
porovndni rliznych aplikaci pfimo ve vyuce. Uvedené

aplikace maji vékoveé limity. Prosime, seznamte se Prezentace Editovatelnd

S nimi zde. k lekeci v PDE prezentace v Canva
Informace o lekci
Vstupni znalosti/roéniky, délka lekce Vystupy RVP ZV
8. a 9. roéniky ZS a studenti SS, 45-90 minut. Informatika:

1-9-4-05 dokdze usmérnit svoji ¢innost tak, aby minimalizoval

Stavebni kameny riziko ztrdty ¢i zneuziti dat; popiSe fungovdni a diskutuje omezeni
Propaganda. zabezpe&ovacich Fesen.

Vychova k ob&anstvi:
Co se 3dci ugi? VO—9—_1—OSL krltlok}/ pristupuje k medidinim |nfor[nq0|ym, nyaQr| svUj o
o . L o postoj k pusobeni propagandy a reklamy na vefejné minéni a chovdni lidi
Tvorbu propagandistického obsahu Ize automatizovat pomoci néstroju

enerativni umélé inteligence.
d 9 Vystupy RVP G

Informatika:

Organizuje Uc¢elné data a chrdni je proti poskozeni ¢i zneuZiti.
Obcansky a spolec¢enskovedni zdklad:

Objasni podstatu nékterych socidinich problémd soucasnosti a popide
mozné dopady socidiné-patologického chovdni na jedince a spoleénost.

Pro¢ se to uci?
Na zdkladé pochopeni mechaniky tvorby propagandy a jeji mozné
automatizace kriticky posuzuji obsah na internetu.

Jak pozndme, Ze se to naudili?

Na zdkladé vytvorenych prikladd popisi, jok generativni uméld inteligence Vystupy RVP SOV M
méni tvorbu propagandy a jeji efektivitu pfi oslovovdni réiznych cilovych Spolesenskovédn! vzdaiavani
skupin. Zdk dovede kriticky pfistupovat k medidinim obsahlm a pozitivng
o vyuzivat nabidky masovych médi.
Pomucky o ) o . Informatické vzdelavani:
Pedagog: projekeni zafizeni a prezentaci k promitdni, pracovni listy. Z8k v piipadé personalizovaného obsahu dokdze identifikovat obsah
Zdci: psaci potieby, pocitac/notebook/tablet pro dvojice nebo skupiny. generovany algoritmy doporuéovacich systém.
Pét velkych myslenek Bloomova taxonomie
S5-A-TII Etickd uméld inteligence Analyza: Zéci identifikuji kli¢ové principy propagandy a rozlisuiji, jok jsou

5-B-T Al a kultura (Al v kazdodennim Zivoté)

R aplikovany v rlznych prikladech politického marketingu.
5-B-II Al a kultura (ddvéra a odpovédnost)

Tvorba: Vytvdreji origindini volebni slogany, pFispévky na socidini sité

a fiktivni prezidentské kampané.

Digitdini kompetence Hodnoceni: Hodnoti U¢innost vytvorenych sloganl a prispévkd, diskutuii,
PFinos a vyvoj. pro¢ jsou pro urcité cilové skupiny vhodné ¢i nevhodné.

Pozn.: Genderovd rovnost je pro Al détem kli€ovd, ale pro zestruénéni vyuzivdme v nasich metodikdch formulace v muzském rodé.
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Slovnic¢ek pojmu

Uméld inteligence (AI — Artificial Intelligence)
Zddnd z definic terminu uméld inteligence viastné nent
ustdlend. V8echny se ale shoduji v tom, Ze to je systém,
ktery simuluje lidské mysSleni a akce.

Uméld inteligence md obvykle formu pocitacového
programu a slouzi k feseni uloh, k nimz byl dfive potfeba
znacny lidsky intelekt, a byly tedy doménou lidi.

Je to takeé kromé jiného i védecky obor s pocdtky
sahajicimi do prvni poloviny 20. stoleti. Ten se snazi
inteligentnim systémdm nejen porozumét, dle zejmena
je tvorit.

Vice na: gidetem.cz/co-je-ai

Strojové uceni (ML— Machine Learning)

Stejné jako se Elovék umi ucit z pikladd a zkudenosti,
jsou toho schopny i Clovékem vytvorené stroje.

Stroje k uceni vyuzivaji metodu (podobor Al), kterd se
nazyvd strojové uceni. Ta umoziuje systémam umélé
inteligence, aby nebyly jen souborem predem
naprogramovanych akci, ale aby samy prichdzely s novymi
fedenimi. Jednim z cilll metod strojového uceni je odhalit
vzory vyskytujici se ve velkém mnozstvi dat.

Vice na: gidetem.cz/strojove-uceni

Generativni uméla inteligence

Generativni Al je typ umélé inteligence, ktery je navrzen
pro vytvareni nového obsahu, jako jsou texty, obrdazky,
hudba, videa apod., na zdkladé dat, na kterych byl
natrénovan. Na rozdil od tradi¢nich systemC Al které se
zaméruji na analyzu a klasifikaci informaci nebo na feseni
konkrétnich Ukold v riiznych oblastech, generativni Al
pouzivd algoritmy, joko jsou neuronove sité, k ,nauceni se”
stylu a struktury existujicich dat, aby mohla generovat novy,
podobny obsah, ktery je Casto tézko odlisitelny od obsahu
vytvofeného lidmi. Tato technologie nachdzi uplatnéni

v mnoha oblastech, v&etné uméni, designu, tvorby her,

a dokonce i v generovdni textl pro zpravy nebo socidini
média.

Doporucéovaci systémy

(RS — Recommender Systems)

RS jsou jednou z technologii strojového uceni. Jsou
zalozeny na pozorovdni uzivatelského chovdni, jeho
vyhodnocovdni a doporucovani vhodného obsahu.
Napriklad pokud na YouTube zhlédneme video s kotaty,
platforma ndm nabidne dalsi podobnd. Nebo pokud systém
vyhodnoti, Ze se my (uzivatel A) chovdme podobné jako
uzivatel B (oba koukdme na videa s kotaty a tuleni),
nabidne ndm jind videa, kterd se libi také uzivateli B,
prestoze jsme na podobnd videa doposud nereagovali.

RS vyhodnocuji nage chovdni dvéma zplsoby. Ukazme si
to na prikladu hodnoceni filmu. Explicitni zpdsob je ten, kdy
film ohodnotime hvézdi¢kami. Implicitni pak, zdali jsme film
dokoukali, pustili si ho podruhé apod.

RS jsou hojné vyuzivany k doporucovdni obsahu

na socidlnich sitich, streamovacich sluzbdch nebo
vyhleddvacich.

Uzivatelské chovdni

Chovdni uzivatell pohybuijicich se v prostiedi internetu
pokryvd vSechny aktivity, které uzivatel na internetu
vykonavd. Ménilo se spolu s jeho vyvojem. Prvni
uzivatelskou platformou byl tzv. web 1.0, jehoz podstatou
bylo pasivni pFijimdni obsahu uzivatelem. Uzivateldm tedy
poskytoval minimdinf prostor pro viastni produkci, protoze
webové stranky byly vytvdreny malym poctem tvdrcd. Dalsi
etapu ve vyvoji internetu predstavuje web 2.0,

o kterém se hovoti zhruba od roku 2004. Jeho
charakteristickym rysem je aktivni zapojeni uzivatele do
tvorby obsahu. Tato proména méla za ndsledek enormni
nardst dat, ze kterych se mohou ucit systémy umélé
inteligence. Internet se pomalu proménuje do webu 3.0,
S nimz jsou spojeny terminy joko napfiklad cloudove
sluzby, internet véci &i sémanticky web.

Zdroj: wikisofia.cz/wiki/Uzivatelske_chovani

Jak v této lekci definujeme propagandu

V této lekci definujeme propagandu velmi Siroce — a to
jako prostou snahu Sifit viastni vidéni svéta. Z tohoto
pohledu pak Ize do propagandy zahrnout celé spektrum
verejné komunikace, napfiklad strategickou komunikaci,
politicky marketing, populismus, dezinformace a ernou
propagandu.

Propaganda

N
Fakta “ strategickd komunikace

<
—| politicky marketing
J
l —[ populismus
J
4[ dezinformace
J

Emoce L . )
—i ¢ernd propaganda
J

Autorem definice je Josef Holy.

Chcete-li ziskat obecny prehled o umélé inteligenci, pFipravili jsme pro vds online prirucku.

Tento materidl vznikl v rdmci projektu AI Kurikulum
a podléhd licenci Creative Commons 4.0 — Mezindrodni.
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Zdkladni orientace v tématu

Tato lekece primo navazuje na predchozi, v niz naleznete vysvétleni pojmd, které v této lekei vyuZzivame a na néz
navazujeme.

Velké jazykové modely

Velké jazykové modely (v angli¢tingé Large Language Models — LLM) jsou systémy natrénované na velkém mnozstvi
dat, kterym se Fikd korpusy. To mohou byt tfeba digitalizované knihy, Eldnky, obsah Wikipedie, Common Crawl

a dalsi. Diky t&mto datdm si LLM v procesu trénovdni vytvdii vnitini statistickou reprezentace jazyka, na zdkladé
¢ehoz je schopen generovat texty nove. Velke jozykové modely stoji za aplikacemi, joko je tfeba ChatGPT,
Microsoft Copilot, Google Gemini nebo Claude.

Srozumitelné vysvétleni velkych jazykovych modell naleznete v nagem kurzu.

Jak s mikrocilenim a propagandou souvisi velké jazykové modely

Velké jazykove modely dokdzi za zlomek ceny a ¢asu (oproti lidské prdci) generovat rdznorodé texty na zdkladé
zaddni. Takovd zaddni mohou byt vytvdFena napfiklad kombinaci typu sdéleni a osobnostnimi rysy pifjemce sdélent.
Pomoci mikrocileni (skrze dark posting) mohou byt sdélenf pak dorucovdna konkrétnim cilovym skupindm nebo
dokonce jednotlivedm. Zjednodusené — na extroverta zafunquije jinak napsané sdéleni nez na introverta.

V ndsledujici tabulce uvadime, jak mohou generativni jazykoveé modely pravdépodobné ovlivnit formu a efektivitu
propagandy [zdroj}

Moznd zména v dusledku AI generovaného textu  Prod:

Aktéri Nardistd pocet propagandistd. Generativni modely snizuji ndklady na vytvdareni propagandy.

Zména konkurenceschopnosti. Spole&nosti, ktef automatizuji tvorbu textd pomoci generativnich
jazykovych modell, mohou ziskat konkurenéni vyhody oproti tém, kteff
je nevyuzivaiji.

Chovdni Automatizace tvorby obsahu zvySuje rozsah Bude jednodussi zvysit dosah propagandistické kampané, bude-li
kampani. generovdni textu automatizované.

Stdvajici chovdni se stdava efektivnéjsim. Ndkladné taktiky, jako je testovdni napfic platformami, mohou byt diky

jazykovym modeldm levngjsi.

Vznikaji nové taktiky. Jazykoveé modely mohou umoznit dynamicke, personalizovaneé
generovdni obsahu v rediném case, jako je tomu u chatbotd typu ,jeden
na jednoho".

Obsah Sdéleni jsou dlvéryhodnéjsi a presvédCivéjsi. Generativni modely mohou produkovat jazykové kvalitnéjsi texty, které

lépe zapadaji do kulturniho a jiného kontextu, s lepsi znalosti cilové
skupiny (oproti tém psanym propagandisty).

Propaganda je hife odhalitelna. Stavajici kampané jsou ¢asto odhaleny, protoze vyuzivaji mnohdy
jednotné texty. Oproti tomu generativni modely umozni vytvdret
jozykové odlisnd sdélent.

Tabulka pochdzi ze studie z ledna 2023 Generative Language Models and Automated Influence Operations: Emerging_Threats and Potential Mitigations.

Tento materidl vznikl v rdmci projektu AI Kurikulum 03
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Evokace @

Vybavis si jména kandidat( prezidentskych voleb v Ceské republice v roce 20237
Petr Pavel, Andrej Babis, Danuse Nerudovd, Pavel Fischer, Jaroslav Basta, Tomd$ Zima, Karel Divis

Vybav si a Marek HilSer.
a diskutuj

Kdo se utkal v 2. kole?
Petr Pavel a Andrej Babis.

Komu prezident ve své zemi naslouchda? Jakym cilovym skupindm?

Mozné odpovédi: politickym strandm a politikdim, oby&ejnym lidem (mladym lidem, lidem ve stiednim véku,
seniordm), armddé a policistdm, zdravotnikdim apod. Pozn.: je dobré zdky nechat premyslet, jok

se cilové skupiny jesté mohou diferenciovat.

Jakeé faktory mysli§, ze voli¢e vedou k rozhodnuti vybrat si svého kandidata?
Jeden Mozné odpovédi:
aZ tfi — Volba kandiddta se lisi na zdkladé véku, pohlavi, regionu, vzdéldni, rasy, ndbozenstvi
pFiklady nebo toho, v jaké ekonomicke situaci se voli¢ nachdzi.
— Lidé Casto voli kandiddty, kteFi sdileji jejich politické ndzory a hodnoty.
— Velmi dlleZity je medidini obraz kandiddta a konkrétni kauzy, které se s nim poji.
— Kandiddti, ktefi majf vétsi charisma, mohou mit vétsi Sanci prildkat volice.
— Volby ovliviiuje situace, ve které se zemé nachdzi. Napfiklad b&hem hospoddrske
krize mohou voli¢i preferovat kandiddty, ktefi se zdaji byt silni v otdzkdch ekonomiky.

i )
. . | Prezentace strana 02-03 |
Pfipomen \ )
si z minulé
lekce Pamatujes si, jak vypadd OCEAN model? Co zndzorriuje?
Velkd pétka nebo také OCEAN model je Siroce pouzivdn v psychologii a pfi vyzkumu osobnosti.
Popisuje spektrum lidského chovdni a osobnostnich rys (pozn. zdci s nim pracovali v minulé leke).

Uv&doméni @

10
minut

Zdci v horni &asti pracovniho listu 1 navrhnou kandiddtku/kandiddta, jeji/jeho volebni strategii.

r '
| |
I Prezentace strana 04 }
R Vi

v

Zaci vymysili fiktivniho kandiddta/fiktivni kandiddtku na prezidenta, navrhnou jeho/jeji jméno

Pracovni a vymysli kratky slogan odrazejici jeho/jeji politickou strategii. Zdci pracuji samostatné.

list 1 Vysvétlete nejprve zaklm, ze mnohdy se politici v kampanich nezaméruji na komunikaci smérem

héoc;:tl k volicdim na zdklad& faktd. Casto cili na emoce nebo néladu spolednosti/cilové skupiny.
7 Pustte zakdm ¢&dst videa, v némz vykonny feditel spole¢nosti Cambridge Analytica Mark Turnbull
vysvétluje na schlizce s reportéry Channel 4 News (ktefi se tvdiili joko potencidini klienti), v ¢em je dle
jeho ndzoru Kli¢ uspéchu ve volbdch:
,Neni dobré bojovat ve volebni kampani fakty, protoze ve skutecnosti je to vSechno o emocich.
Politické strany délaji tu chybu, Ze se snaZi vyhrdt pomoci argumentd, misto toho aby hledaly emodni
jédro problému a odpovidaly pfimo na néj.“ Podobny mechanismus je popsdn také ve filmu Brexit, ktery
v doporucujeme ke zhlédnuti.

Tento materidl vznikl v rdmci projektu AI Kurikulum 04 kurikulum.gidetem.cz
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Ukolem 2dkd je tedy identifikovat, jaky problém lidé v CR ¥esi, a na zdkladé toho sestavit slogan, ktery
na néj primo odpovidd. Napfiklad hlavni slogan kampané ,Vote Leave” (Brexit) znél ,Take back control”
(v cesting ,Vezméme si kontrolu zpét*). Slogan odpovidal na nespokojenost obcand diky pocitu, ze kvdli
EU proudi do Velké Britdnie mnoho imigrantl z Turecka.

Poté Zdci sdileji vytvorené slogany se svym spoluzdkem ve dvojici nebo hromadné ve tridé.
1) Oznagi, joky problém slogan Fesi a k jaké cilové skupingé promlouvd.
2) Zamysili se, jak na n& slogan plsobil a zda je zaujal &i nezaujal. Argumentuii, ¢im to bylo.
Zda vybranym slovem ¢i slovnim spojenim? Poukazoval slogan na néco, co bylo zdkovi blizké
nebo vzddlené apod.?

—_——

I
Prezentace strana 05 }
/

Aktivita 2
Zaci prizplisobi slogan zdstupclim dvou cilovych skupin.
Zdci pracuii stdle samostatng s PL1 (spodni &dst). Jejich Ukolem je vytvotit dva fiktivni pispévky pro
B sdileni na socidini siti Facebook. Slogan a hlavni sdéleni by méli prizplisobit dvéma zdstupcdm rdznych
H cilovych skupin tak, aby je pFispévek presvédcil o tom, ze jejich fiktivni prezident/prezidentka md byt
zvolen/a. Nejprve si s zdky povidejte o tom, jaci jsou voli¢i A a B.

Pracovni
list 1' Voli€ A je mladd zena, kterd zije v Brné. Je svobodnd a md rdda uméni, tanec, divadlo, knihy. Z jejiho
spodni OCEAN modelu se Zdci dozvédi, Ze je oteviend novym prilezitostem, je svédomitd a spide extravertni.

cast Je privétivd a na stresove situace reaguje s rozvahou.

Voli€ B je muz, senior zijici v Praze. Je zenaty, rdd trévi Cas péci o svou zahrddku a ve volném case
sleduje televizni pofady. Z jeho OCEAN modelu se zdci dozvédi, ze tihne spise k tradicim, je velmi
svédomity extravert. K lidem se nechova vzdy privétivé a na stresove situace reaguje Uzkostlive,
snadno prozivd negativni emoce.

Ti Zdci, kteFi chtéji, sdileji se tFidou své ndavrhy pFispévkl na Facebooku. V diskuzi poté vsichni zvoli
ten, ktery se jim nejvice libi. S vybranym prispévkem bude nyni celd tfida pracovat pomoci chatbotu.
Vyberte aplikaci die svého uvdzeni — mdze to byt napiiklad ChatGPT, Microsoft Copilot, Google Gemini
nebo Claude. Spole¢nymi silami vytvorte zaddni (prompt), které do aplikace viozte.

Aktivita 3
Z nadi zkusenosti je treba Zdkdm s tvorbou promptu pomoci. Prompt by mohl vypadat napfiklad takto:

D

Jsi expert na politicky marketing. Vytvor dva prispévky na socidini sit Facebook — jeden pro volice A
a jeden pro volice B — které je presvedci, aby volili fiktivniho kandiddta na prezidenta.

Zde vloZte jméno a slogan fiktivniho kandiddata/fiktivni kandiddtky, které Zaci vybrali.
Prispévky by mély byt kratké a jasné. Mély by zohledhovat vék, lokalitu, zdjmy a profily t&chto volicd:

Voli¢ A je mladd zena, Zijici v Brné. Je svobodnd a md rada uméni, tanec, divadio, knihy. Je oteviend
novym prilezitostem, svédomitd a spise extravertni. Je pfivétivd a na stresové situace reaguje
S rozvahou.

Voli¢ B je muz, senior Zijici v Praze. Je zenaty, rdd travi ¢as peci o svou zahrddku a ve volném Ease
sleduje televizni pofady. Tihne spiSe k tradicim, je velmi svédomity extravert. K lidem se nechovd
vzdy privétivé a na stresove situace reaguje uzkostlivé, snadno prozivd negativni emoce.

Ndsledné mUzete s Zzdky iterativnim procesem v aplikaci slogany vylepsit.
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Metodicky materidl Medidini vychova III — Vliv generativni AI na propagandu

Reflexe @

Jak se ti libil pFispévek, ktery byl vygenerovdn aplikaci? Povazujes ho za lepsi, nez nas pavodni?
Pripadné: Myslis si, ze by volice A a volice B generované pFispévky presvedcily? Proc?
Fungovaly by také pFispévky na tebe? Pro¢ ano a pro¢ ne?

Porovnej

Think, pair, share

Think: Zdci nejprve samostatng uvazuji nad tématem.

Pair: Spoji se do dvojic, v nichz o tématu diskutuji a zapisuji odpoveédi.
Share: Po uplynuti ¢asu se vybrané dvojice podéli s celou tFidou.

Think,

pair,
share

Prezentace strana 06

N

V této lekci jsme si vyzkouseli, jak 1ze ¢asteéné automatizovat vytvareni obsahu v politické
reklamé. V/ té minulé jsme zase mluvili o tom, jakym zplsobem spole&nost Cambridge Analytica
pomoci mikrocileni a dark postingu dorugovala riéiznd sdéleni mnoha a mnoha lidem. Jak by podle
tebe vypadala tvorba podobné kampané dnes, kdyZz mdame k dispozici generativni aplikace pro
vytvdrFeni textq, videi, obrazkd apod.?

Viz tabulka:

Moznd zména v disledku Al generovaného textu  Prog:

Aktéri NarCistd pocet propagandistd. Generativni modely snizuji ndklady na vytvdreni propagandy.

Zména konkurenceschopnosti. Spole¢nosti, které automatizuiji tvorbu textd pomoci generativnich
jazykovych modeld, mohou ziskat konkurenéni vyhody oproti tém, které
je nevyuzivaiji.

Chovani Automatizace tvorby obsahu zvySuje rozsah Bude jednodussi zvysit dosah propagandistickeé kampané, bude-li
kampan. generovani textu automatizované.

Stavajici chovdni se stavd efektivnéjsim. Ndkladné taktiky, jako je testovdni napfic¢ platformami, mohou byt diky

jazykovym modeldm levngjsi.

Vznikaji nove taktiky. Jazykoveé modely mohou umoznit dynamicke, personalizované
generovdni obsahu v rediném case, jako je tomu u chatbotd typu ,jeden
na jednoho*.

Obsah Sdéleni jsou divéryhodné&jsi a presvédeivejsi. Generativni modely mohou produkovat jazykové kvalitnéjsi texty, které

lépe zapadaji do kulturniho a jiného kontextu, s lepsi znalosti cilové
skupiny (oproti tém psanym propagandisty).

Propaganda je hdfe odhalitelnd. Stdvajici kampané jsou ¢asto odhaleny, protoze vyuzivaji mnohdy
jednotné texty. Oproti tomu generativni modely umozni vytvaret
jozykové odlisnd sdélent.
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Pracovni st Medidini vychova III — Vliv generativni AI na propagandu

Tv0j/tva fiktivni kandiddt/kandiddtka

Viytvor fiktivni postavu prezidenta/prezidentky Ceské republiky a vymysli jeho/jeji volebni slogan, ktery je md presvéddait,

aby ho/ji zvolili. Toto sdéleni by mélo reagovat na (pripadné fesit) problém, ktery volice trdpi. Slogan by pak mél tomuto
sdéleni odpovidat.

Jméno tvého fiktivnino prezidenta nebo fiktivni prezidentky

Volebni slogan — mdze to byt jedna &i dvé krdtke véty.

<

Vytvor dva fiktivni pFispévky na Facebooku

Tvdij slogan a hlavni sdéleni prizpldsob dvéma zdstupclm rdznych cilovych skupin tak, aby je piispévek presvédcil o tom,
Ze tvij fiktivni prezident/tvd fiktivni prezidentka md byt zvolen/a. Reflektuj informace o voli¢ich, zejmeéna ty z OCEAN modelu.

Voli¢ A Voli¢ B

Veék: 19 let Pohlavi: zena Vék: 67 let Pohlavi: muz

Region: Brno Stav: svobodnd Region: Praha Stav: Zenaty

Zdjmy: umeéni, tanec, divadlo, knihy Zdjmy: zahradniCeni, televizni pofady & a
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