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Mikrocileni a dark posting

Slovo uvodem

Vdzend pani ucitelko, vazeny pane uciteli,

dostdvd se vam do rukou metodicky materidl, ktery vznikl za ucelem podpofit vzdélavdni v oblasti umélé inteligence na
zdkladnich a stfednich Skoldch. Tato lekce se zaméfuje na mikrocileni a dark posting — tedy ndstroje, diky nimz Ize cilit
sponzorovany obsah na socidlnich sitich. Navazuje na metodicky materidl Medidini vychova I — Doporu¢ovaci systémy na
socidlnich sitich a téma rozviji na prikladu zneuziti dat spolecnosti Cambridge Analytica v roce 2016. Dékujeme, ze mdte chut,
energii i odvahu seznamovat déti s témito NArocnéjsimi tématy!

— tym iniciativy Al détem

Doporu&ovaci systémy (RS) vyuZivaiji E E E E
strojové uceni (metodu umélé inteligence)

k doporucovdni obsahu nejen na socidlnich
sitich uz témér dekdadu. Mimo pozitiva, kterd .:.-

Zdkladni
orientace
v tématu

k propagandé, coz je tématem této metodiky.

V/Se jsme se snazili srozumitelné vysvétlit
v sekci pFipravy pro uditele.

Informace o lekci

RS nesporné prindseji, mohou byt také zneuzity E E

Prezentace
K lekci v PDE

Editovatelnd
prezentace v Canva

Vstupni znalosti/doporuéené roéniky, délka lekce
8. a 9. ro¢niky ZS a studenti SS, 45 minut.

Stavebni kameny
Mikrocileni, darkposting

Co se Zdci uci?

Doporu¢ovdni obsahu skrze mikrocileni (nejen formou dark postingu)
mdze byt zneuzito v propagandé.

Zdjmy a hodnoty zadavatele reklamy se mohou lisit od zdjmd a hodnot
jejiho konzumenta.

Proc¢ se to uci?

Na zdkladé porozuméni fungovani mikrocileni a dark postingu kriticky
posuzuji obsah, ktery je jim doporucovdan na socidinich sitich.

Jak pozndme, Ze se to naugili?

Vysvétli terminy mikrocileni a dark posting.
Uvedou konkrétni priklad zneuziti mikrocileni a dark postingu.

Pomuicky
Pedagog: projekeni zafizeni a prezentaci k promitdni, pracovni list.
Zdci: psaci potfeby, pripadng mobilni telefon s pFipojenim k internetu.

Pét velkych myslenek

5-A-111 Etickd uméld inteligence
5-B-1 Al a kultura (Al v kazdodennim Zivoté)
5-B-1I Al a kultura (ddvéra a odpovédnost)

Digitdlni kompetence
Prinos a vyvoj.

Vystupy RVP ZV

Informatika:

1-9-4-05 dokdze usmeérnit svoji ¢innost tak, aby minimalizoval

riziko ztrdty ¢i zneuzitl dat; popiSe fungovdni a diskutuje omezeni
zabezpe&ovacich Feseni.

Vychova k ob&anstvi:

VO-9-1-03 kriticky pristupuje k medidinim informacim, vyjadri svdj

postoj k plsobeni propagandy a reklamy na vefejné minéni a chovadni lidi.

Vystupy RVP G

Informatika:

Zdk posuzuje tviréim zplsobem aktudinost, relevanci a vérohodnost
informacnich zdrojd a informaci.

Cesky jazyk a literatura:

Zdk voli adekvatni komunikadni strategie, zohlediuje partnera

a publikum; rozezndvd manipulativni komunikaci a dovede se ji brdnit.

Vystupy RVP SOV M

Spolecenskovédni vzdélavdni:

Zdk dovede kriticky pristupovat k medidinim obsahdm a pozitivné
vyuzivat nabidky masovych médii.

Informatické vzdéldvani:

28k v piipadé personalizovaného obsahu dokdze identifikovat obsah
generovany algoritmy doporu¢ovacich systémd.

Bloomova taxonomie

Zapamatovdni: Zdci si osvoji pojmy jako mikrocileni, dark posting

a OCEAN model.

Porozumeént: Vysvétli fungovani mikrocileni a dark postingu i to, jak jsou
vyuzivany na socidlnich sitich.

Analyza: Analyzuji etické a socidini dopady mikrocileni a dark postingu,
zvldsté ve vztahu k propagandé.

Pozn.: Genderovd rovnost je pro Al détem klicovd, ale pro zestruénéni vyuzivdme v nasich metodikdch formulace v muzském rodé.

Tento materidl vznikl v rdmci projektu AI Kurikulum
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Slovnic¢ek pojmu

Uméld inteligence (AI — Artificial Intelligence)
Zddnd z definic terminu uméld inteligence viastné nent
ustdlend. V8echny se ale shoduji v tom, Ze to je systém,
ktery simuluje lidské mysSleni a akce.

Uméld inteligence md obvykle formu pocitacového
programu a slouzi k feseni uloh, k nimz byl dfive potfeba
znacny lidsky intelekt, a byly tedy doménou lidi.

Je to takeé kromé jiného i védecky obor s pocdtky
sahajicimi do prvni poloviny 20. stoleti. Ten se snazi
inteligentnim systémdm nejen porozumét, dle zejmena
je tvorit.

Vice na: gidetem.cz/co-je-ai

Doporuéovaci systémy

(RS — Recommender Systems)

RS jsou jednou z technologii strojového uceni. Jsou
zalozeny na pozorovdni uzivatelského chovdni, jeho
vyhodnocovdni a doporucovani vhodného obsahu.
Napriklad pokud na YouTube zhlédneme video s kotaty,
platforma ndm nabidne dalsi podobnd. Nebo pokud systém
vyhodnoti, Ze se my (uzivatel A) chovdme podobné jako
uzivatel B (oba koukdme na videa s kotaty a tuleni),
nabidne ndm jind videa, kterd se libi také uzivateli B,
prestoze jsme na podobnd videa doposud nereagovali.

RS vyhodnocuiji nade chovani dvéma zplisoby. Ukazme si
to na prikladu hodnoceni filmu. Explicitni zpdsob je ten, kdy
film ohodnotime hvézdickami. Implicitni pak, zdali jsme film
dokoukali, pustili si ho podruhé apod.

RS jsou hojné vyuzivany k doporuc¢ovdni obsahu na
socidinich sitich, streamovacich sluzbdch nebo
vyhleddvacich.

Big data (velka data)

Ustdlend definice pojmu velkd data neexistuje, avSak
spole¢né charakteristiky velkych dat zahrnuji ohromnou
velikost, rychlost vzniku (pfijmu), rdznorodost formatd,
velikosti a struktur, a také nizsi kvalitu ¢i presnost. Velkd
data mohou zahrnovat obrdzky, videa, audia, texty nebo
tzv. digitdini stopy ve formé& udajl o uzivatelském chovani.
Jsou dasledkem zrychleni a vyvoje internetu, pficemz roli
hraje take vyrazné zlevnéni uklddani

a zpracovadni dat. Typicky je jich tolik, Ze jejich zpracovdni
vyzaduje noveé pristupy, napfiklad metody strojového uceni.

Chcete se dozvedét vice o umélé
inteligenci? PFipravili jsme pro vés
srozumitelnou online priru¢ku Obecny
uvod do umélé inteligence pro dospélé.

Obecny

uvod do Al

Strojové uceni (ML — Machine Learning)

Stejné jako se Elovék umi ucit z pikladd a zkudenosti,
jsou toho schopny i Clovékem vytvorené stroje.

Stroje k u€eni vyuzivaji metodu, kterd se nazyvad strojove
uceni (podobor AI). Ta umoZiuje systémim uméle
inteligence, aby nebyly jen souborem predem
naprogramovanych akci, ale aby samy prichdzely

S novymi feSenimi.

Jednim z cild metod strojového uceni je odhalit vzory
vyskytujici se ve velkém mnozstvi dat.

Vice na: gidetem.cz/strojove-uceni

Uzivatelské chovadni

Chovdni uzivatell pohybuijicich se v prostiedi internetu
pokryvd vSechny aktivity, které uzivatel na internetu
vykonavd. Ménilo se spolu s jeho vyvojem. Prvni
uzivatelskou platformou byl tzv. web 1.0, jehoZ podstatou
bylo pasivni pFijimdni obsahu uzivatelem. Uzivateldm tedy
poskytoval minimdini prostor pro vlastni produkci, protoze
webové stranky byly vytvareny malym poctem tvarcd.
Dalsi etapu ve vyvoji internetu predstavuje web 2.0,

o kterém se hovofi zhruba od roku 2004. Jeho
charakteristickym rysem je aktivni zapojeni uzivatele

do tvorby obsahu. Tato proména méla za ndsledek enormni
ndrust dat, ze kterych se mohou ucit systémy umélé
inteligence. Internet se pomalu proménuje do webu 3.0,
s nimz jsou spojeny terminy jako napfiklad cloudové
sluzby, internet véci &i sémanticky web.

Zdroj: wikisofia.cz/wiki/Uzivatelske_chovani

OCEAN model

OCEAN model (nékdy také oznacovdn Velkd pétka) je
Siroce pouzivdn v psychologii a pfi vyzkumu osobnosti.
Popisuje spektrum lidského chovdni a osobnostnich rysg.
Obsahuje pé&t zakladnich dimenzi: otevienost va&i
zkusenostem, svédomitost, extraverzi, privétivost

a neuroticismus.

Tyto dimenze poskytuji Siroky prehled o jedine¢nych
psychologickych charakteristikdch jednotlivee

a predpovidaji rézné aspekty jeho chovdni a mezilidskych
vztah(. Model se pouzivd v mnoha oblastech, véetné
psychologického vyzkumu, persondiniho hodnoceni

a marketingu, pro lepsi porozumeéni lidské povaze.

Nevite si rady? Pfipojte se do ECB
skupiny Al détem ~ a zeptejte se
komunity nebo sprdvcd.

Hleddte

podporu?
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Zakladni

Co o nds vi Facebook
youtu.be/JAO_3EvD
3DY

orientace v tématu

Jakad data po sobé zanechdvdme na socidlnich sitich
Nékterd digitdini data vytvarime béhem naseho plsobeni na socidinich sitich védomé a jind ne.

Priklady uzivatelskych dat:

1. Informace, které sami zvefejrujeme, napf. nade jméno, zadany vek, e-mail, telefonni &islo,
prispévky, videa, fotografie...

2.Informace o aktivitach: co vyhleddvéme (historie vyhleddvdni), jok dliouho a co sledujeme,
koho sledujeme... zvyky — kdy a jak ¢asto na socidini sit pfistupujeme...

3.Reakce: lgjk, presdileni, duet, uloZzeni do oblibenych, komentd...

4. Informace o zafizeni, pomoci kterého na internet (do aplikace) pristupujeme, jako je napfiklad
typ a verze prohlizece, operaéni systém a IP adresa, poloha a dalsi.

Doporucujeme zhlédnout tfiminutove video Co o nds vi Facebook.

Jak nds znaji algoritmy

Studie Michala Kosinského Algoritmickd presnost posouzeni osobnosti z roku 2015 na zdkladé nékolika
kritérii porovnavd, jok pfesné posuzuiji lidskou osobnost lidé a algoritmy. Vysledkem studie je zjisténi, ze
algoritmické posouzeni osobnosti lidi na zdklade jejich digitdini stopy je presnéjsi nez usudky jejich
blizkych nebo zndmych. Dle studie Ize urCovat lidskou osobnost automaticky, bez zapojenf lidskych
socidiné kognitivnich dovednosti.

Uroveri presnosti posouzeni na zdkladé po&tu reakei na Facebooku ilustruje tento graf:
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Zdroj: Pfesnost algoritmického posouzeni osobnosti

Doporuéovaci systémy

Doporuc¢ovaci sytémy jsou jednou z technologii strojového uceni (metoda umélé inteligence).

Jsou zaloZzeny na pozorovdni uzivatelského chovdni, jeho vyhodnocovdni a doporucovdni vhodného
obsahu. Jsou hojné vyuzivany k doporucovdni obsahu na socidlnich sitich, streamovacich sluzbdch nebo
vyhledavacich (viz slovnicek pojm0 na predchozi strang).

Tento materidl vznikl v rdmci projektu AI Kurikulum 03
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Co je mikrocileni (microtargeting)

Je to ndstroj umoznuijici prizpdsobit komunikaci na miru adresdtovi — jeho povaze, zdlibdm, hodnotdm,
zdimdm nebo aktudini situaci. Takto vedend komunikace pomoci individuding cilenych sdéleni je vyrazné
efektivnéjsi, nez obecnd sdéleni uréend Sirsi skupiné nebo celé populaci. Mikrocileni je nasazovdno

v oblasti reklamy na vyrobky a sluzby &i v rdmci politickych kampani.

Co umozniuje dark posting

Sc‘rk ﬁOS“f‘g proti Dark post je bézné uzivany typ reklamy na socidlnich sitich, kterd se nezobrazuje na vefejné casové ose
y;r};s brsc" stranky, ale vidi ji pouze uzivatelg, na které byla mifena. Inzerent mdze skrze dark post cilit a upravovat
/pumegTPm formu sdéleni pfimo na zakladé réiznych charakteristik prijemce reklamy (napf. véku, pohlavi, regionu...).

Tim, Ze se dark posty nezobrazuji na strdnce inzerenta, je mozné jich vytvorit obrovské mnozstvi, aniz by
si inzerent zahltil zed' strdnky. V8echny reklamy (minulé i probihgjici) je ale mozné zobrazit v Knihovné
reklam. Velmi dobre tuto problematiku vysvétluje Ondrej Cakl v tomto Sminutovém videu. (Pozn.: Video je
starsiho data, Facebook uz nenabizi koncovému uzivateli tak presné moznosti cilent.)

Analyza dat v pojeti Cambridge Analytica

Pro ilustraci tématu jsme se v této metodice rozhodli vyuzit dobFe zdokumentovany pFipad zneuziti dat
v prezidentskych volbdch v USA v roce 2016, v nichz o vitézstvi bojovali dva kandiddti — Hillary
Clintonovd a Donald Trump.

Vyuziti analyzy dat a mikrocileni bylo tou dobou jiz béznou praktikou v politickych kampanich. Novy
pristup ale prinesla spole¢nost Cambridge Analytica (ddle jen CA). Spocival v tom, Ze manipulativni obsah
byl vytvaren a cilen navic dle konkrétnich osobnostnich typd, nikoliv pouze — jak bylo zvykem predtim —
dle regionu, preferenci a atributd.

Ve struénosti, jak toho docilili

V roce 2014 vyzkumnik Aleksandr Kogan vytvofil aplikaci , This Is Your Digital Life” propojenou

s Facebookem. Byl to osobnostni kviz obsahujici cca 100 otdzek, z néhoz bylo mozné vytvorit

tzv. OCEAN model. Uzivatelé, ktefi si kviz udélali, zdrover souhlasili s tim, ze aplikace ziskd pristup nejen
k jejich uzivatelskym datt@im, ale také k datlim v8ech jejich pidtel. Ve vysledku méla aplikace pristup

k datdm teméf Stvrtiny populace USA (ktefi méli uZivatelské ucty na FB). Velmi dobfe je to vysvétleno
v tomto kratkém videu.

Cambridge Analytica

youtu.be Pomoci vysledk{ z osobnostniho kvizu v kombinaci s informacemi o uzivatelském chovdni (reakce na

[mrnXv-gzyKU FB a dalsi) byl Kogan schopen relativné presné predikovat, jokd sdéleni (a v jaké formé) budou fungovat
na ktere uzivatele. Kogan pozdéji tato data prodal spole€nosti CA, kterd je vyuzila béhem prezidentske
kampané v USA v roce 2016.

Obsah byl doru¢ovan pomoci mikrocileni

Ve chvili, kdy méla CA k dispozici tyto prediktivni modely, mohla na jejich zdkladé vytvdret manipulativni
sdéleni v takové formé, kterd s velkou pravdépodobnosti fungovala na prijemce mnohem lépe. Spolecnost
vytvofila stovky tisic (Udaje o mnoZzstvi se ligi) typd sdéleni, kterd mimojiné pomoci mikrocileni — konkrétné
dark postd (vysvétleni na predchozi strang) — dorucovala uzivateldm obsah na socidinich sitich. Tato
kampan je zndma joko Defeat Crooked Hillary (Porazit kiivackou Hillary).

Emoc¢hni jadro problému

Vykonny feditel Cambridge Analytica Mark Turnbull vysvétluje (v tomto videu) na schlizce s reportéry
Channel 4 News (ktefi se tvdrili joko potencidini klienti spolecnosti), v &em je dle jeho ndzoru kli¢ Uspéchu
Cambridge Analyticaor:

,Neni dobré bojovat ve volebni kampani fakty, protoze ve skute€nosti je to véechno o emocich. Politické
strany délaji tu chybu, Ze se snazi vyhrdt pomoci argumentd, misto toho aby hledaly emodni jadro
problému a odpovidaly pfimo na néj.“ Podobny mechanismus je popsdan take ve filmu Brexit, ktery
doporucujeme ke zhlédnuti.

Co na to Evropskad unie

V Unoru 2024 pfijal Evropsky parlament novd pravidla, ¢imz se snazi omezit moznosti cileni $kodlive
reklamy na své obcany, zejména na velkych socidinich sitich, joko jsou Facebook nebo TikTok. Pravidla
umoziuji cileni na uZivatele pouze v pripadé, ze udélil souhlas se shromazdovanim svych osobnich Udajd.
Neéktere kategorie osobnich udajl (napt. etnicky plvod, ndboZzenstvi, sexudini orientace) nebo Udaje
nezletilych osob nelze pouzit. A pravidia také zakazuji sponzorovdni reklom ze zemi mimo EU,

a to po dobu tH mésict pred kondnim voleb.

Tento materidl vznikl v rdmci projektu Al Kurikulum 04

a podléhd licenci Creative Commons 4.0 — Mezindrodni. kurikulum.aidetem.cz



https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://kurikulum.aidetem.cz/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&media_type=all
https://www.youtube.com/watch?v=PUlIuegTP40
https://www.youtube.com/watch?v=mrnXv-g4yKU
https://www.facebook.com/people/Defeat-Crooked-Hillary/100069188650187
https://youtu.be/cy-9iciNF1A
https://youtu.be/E5S1EMmCWAE
https://www.europarl.europa.eu/topics/cs/article/20230202STO71504/politicka-reklama-proc-jsou-nova-pravidla-tak-dulezita
https://www.youtube.com/watch?v=PUlIuegTP40
https://www.youtube.com/watch?v=PUlIuegTP40
https://www.youtube.com/watch?v=mrnXv-g4yKU
https://www.youtube.com/watch?v=mrnXv-g4yKU

Metodicky material ~ MedidIni vychova IT — Mikrocileni a dark posting
— KU

Evokace @

Kde vSude viddme nebo slychdame reklamu?
V televizi, v tisku, v rdadiu, v king pred filmem, na internetu, na plakdtech, billboardech, autech... v e-mailu,

Retéz volaji ndm z telemarketingovych center, na propagacnich predmétech...
(vybav si)

Na jakych socidlnich sitich vidas sponzorovany obsah (reklamy)? Uved' jeden konkrétni pfiklad.

Kdo plati za sponzorovany obsah a proc¢? )

Firmy, stétni a vefejné instituce, politické strany, neziskovky nebo tfeba jednotlivei. Ucelem byvd prodej
zbozi, propagace znacky, zlepseni veFejného minéni, novy vstup na trh, zvySeni povédomi... politické
kampane.

Mysli$ si, ze vSichni viddme stejné reklamy?
Viddme odligné reklamy diky doporucovacim systémdm, které sleduji uzivatelské chovani a na zdkladé toho
doporucuji réizné obsahy rlznym uZivatellm.

Zamysli se
a diskutuj

Uv&doméni @

Zaci se sezndmi s OCEAN modelem a vypracuji viastni.

Zdci se rozdéli do dvojic a kazdy dostane k ruce Pracovni list 1, ktery obsahuje vysvétlent

tzv. OCEAN modelu a navazuijici aktivity. OCEAN model nebo take Velkd pétka je Siroce pouzivan

v psychologii a pfi vyzkumu osobnosti. Popisuje spektrum lidského chovdni a osobnostnich rysu.

OCEAN model vyuZil vyzkumnik Aleksandr Kogan a spolecnost Cambridge Analytica (CA) k mikrocileni

v americkych prezidentskych volbdch v roce 2016. Diky t&mto modellim dokdzali dorucovat velmi presné
zacilend sdéleni réznym voli¢dm. Viz pripravnd ¢dst této metodiky.

i )
| Prezentace strana 02—03 |
\ )
Pracovni
list 1 Zdci si ve dvojicich nejprve pfeétou charakteristiky OCEAN modelu a poté vyznadi své uddaje.
Na 8kdle 1-10 se oba pokusi vystinnout svou osobnost a také osobnost svého spoluzdka ve dvojici.
Skaly prevedou do pétidhelnikového diagramu. Poté si modely vyméni a porovnaji, jak vnimaji sami sebe
a jok se vnimaji navzdjem.
Ukdzka vypracovani OCEAN
)7 . modelu Zadkou 9. tFidy.
MIKA
T jmdeio Jméno kemonGeky/komardde
et - — 0—0—0—0—0—0—0—0—80
a C.)_Q 3 & - G s 8 ?_% Q 1 2 3 5 6 ' L] a2 10
c] : <] ®
i G 2 10 1 a3 9 10
o—8—0—0—0—C0—0000 O0—0—0—8—0—0—0—0—0—0
G 2 & 7 2 [s] G 1 2 3 2
o0—0—0—0—0—0—0—0—9—0 0—0—0—0—0—e—0—000
o 1 ! ] 4 5 6 T & 9 10 a 1 o 3 4 5 (3 T & 9 0
1 2 3 4 5 6 7 a 9 10 1 2 3 4 5 6 T 8 El
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Metodicky material ~ MedidIni vychova IT — Mikrocileni a dark posting

minut

Jak moc se li$i tvlij pohled na sebe sama od toho, jak té vidi spoluzdak?
Pripadné: Co té nejvice prekvapilo?

I )
I \
l Prezentace strana 04 |
|

OCEAN modely a Cambridge Analytica
Pustte Zdkdm dokument deniku The New York Times o pfipadu velkého zneuziti dat spole¢nosti Cambridge
Analytica v letech 2014-2016.

Cambridge Analytica
youtu.be . .
/mrnXv-g4yKU Zapnéte titulKy ...,

SUBSCRIEE

V nastaveni vyberte: ... =
> Titulky | R @ O ]
> Automaticky preklad '
> Cestina

’

[ |
| Otazky nize miizete zdkim nasdilet pred shlédnutim videa. Béhem sledovdni budou odpovédi vyhleddvat. |
\ )

Ve videu je popsdno, jakym zplUsobem byla zneuzita data velkého mnoZstvi uZivatell.

O jaka data se jednalo?

Slo o data z kvizu, ktery vytvoril vyzkumnik Aleksandr Kogan a z néhoz byly vytvoteny psychometrické
(OCEAN) modely uzivatell, které spolu s daty o uZivatelském chovdni poskytly velmi detailni informace
o uzivatelich. Zdroven také data o uzivatelském chovdni vdech prdatel v8ech uzivatell, ktefi kvizem proli.

Diskutujte

VVzpomenes si, kolika uzivatelli se tento unik dat tykal?
87 mil. uzivatelll — coz je témér 1/4 uzivatell Facebooku v USA.

Jakym zpUsobem spole&nost Cambridge Analytica data ziskala?

V roce 2014 vyzkumnik Aleksandr Kogan vytvofil aplikaci , This Is Your Digital Life” propojenou

s Facebookem. Slo o osobnostni kviz obsahuijici cca 100 otdzek, z ndhoZ bylo mozné vytvorit tzv. OCEAN
model. UzZivatelé, ktefi si kviz udélali, zdroven souhlasili s tim, ze aplikace ziskd pristup nejen Kk jejich
uzivatelskym datlm, ale také k dat@im vsech jejich pratel.

K é¢emu byla zneuzita?

Tato data v kombinaci s informacemi o uzivatelském chovdni (lajky na FB a dal$i) byla spole¢nosti
Cambridge Analytica zneuzita k mikrocileni v prezidentskych volbdch v USA v roce 2016, kdy byl zvolen
prezident Donald Trump.

¢ )
| |
I Prezentace strana 05 |
| I

Pustte Zakim video Dark posting proti demokracii.
Ondrej Cakl, Transparency International

Dark posting proti Je dllezité zminit, Ze toto video od Transparency International je uZ starsiho data. V soucasné dobé
demokracii Facebook uz tak presné cileni reklomy koncovym uzivateldim nenabizi. Nicméné to neznamend, Zze o nds
outu.be/PUITuegTP40  spolecnost Meta (majitel Facebooku, Instagramu, WhatsApp...) tato data nesbird.
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Metodicky materidl

Medidlni vychova II — Mikrocileni a dark posting

Reflexe

Ujasnéte si s zdky téma lekce.
Co je mikrocileni? Co je darkposting?

Pro
a proti

Kam ddl...

{

| Rozdelte Zaky do skupin po ¢tyFech — jedna dvojice ve skuping vymysli alespon jedno pozitivum
| dark postingu, druhd negativum. Kazdd skupina posléze prezentuje své ndzory v tfidni diskuzi.

\

Uved'te alespon jedno pro a proti dark postingu.

Pro: Znacka si mlze vyzkouset Ucinnost svych kampani (dobré pro znacku, A/B testovdni).
Proti: Sponzorovany obsah vidi jen ¢lovék, na kterého byl cilen. To mCize byt problém v piipadg,
Ze je jejich obsah Izivy nebo manipulativni.

Jak bychom mohli podobnym zneuzitim, jako v pFipadé CA, pfedchdzet my sami?

— Je dobré byt opatrny a premyslet, jaké informace konzumuiji, pfipadné sdilim na socidinich sitich
a jinych online platformdch.

— Pravidelné kontrolovat a aktualizovat nastaveni soukromi v platformdch a aplikacich.

— U aplikaci a sluzeb, které jsou zdarma, pfi instalaci vnimat, na co v8e aplikacim udélujeme opravnén.

I
|
I Prezentace strana 06

\
|
|
|

Zaci si mohou zobrazit probihdjici kampané na zdkladé typu reklamy a klidového slova.
Prejdéte do Knihovny reklam spole¢nosti Meta: facebook.com/ads/library,

vyberte region, typ reklamy a zadejte klicove slovo. Pro vyhleddvani reklom neni tFeba byt
registrovdn na Facebooku.

Vyhledat reklamy

Hleddni zanéte tak, Ze nastavite svou lokalitu a vyberete kategorii reklam, Podivejte se na tipy pro vyhleddvini,

Ceskd rep.. = Kategorie reklam w Q

Vyberte kategorii reklam
A UloZend hledan

Objevte dalsin

KdyZ poudijete report aké najit podrobné informace o reklamé

r
|
|
|

| reklamu obsahuje, ale skryté. Mohou tipovat, kdo za obsah zaplatil a proc.
\

Pokud mdte moznost, promitnéte zdklm zed' socidini sité. Pripadné si zaci mohou na chytrych telefonech
| prohlédnout sveé. Jejich ukolem je vytipovat bud  napfimo sponzorovany prispévek, pripadné takovy, ktery

U kazdého prispévku, ktery na socidlnich sitich vidi§, premyslej, pro¢ ti byl zobrazen, zda neni

manipulativni a pfipadné zjisti, kdo za néj plati. Nékdy staci, kdyz politicka strana nebo tfeba i mistni

developer sponzoruji influencera, kterého sledujes, aby ovlivnil tvé nazory.
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Pracovnf list Medidlni vychova II — Mikrocileni a dark posting

OCEAN model (Velkd pétka)

OCEAN model (n&kdy uvdaden jako Velkd pétka) je Siroce pouzivdn v psychologii a pfi vyzkumu osobnosti. Popisuje
spektrum lidského chovdni a osobnostnich ryst. Vytvor si své modely. Na skdle 1-10 se pokus vystihnout svou
osobnost a také osobnost svého kamardda. Ten se zase pokusf vystinnout svou a tvou osobnost. Skdly prevedte také
do pétiuhelnikového diagramu. Poté si modely vyménte a porovneijte, jok vnimdte sami sebe a jak se vnimdte navzdjem.

Svédomitost (Conscientiousness)
jsou obvykle ddkladni, organizovani a dasledni.
Extravertnost (Extraversion)

Privétivost (Agreeableness)

Neuroticismus (Neuroticism)

Q000

deprese nebo vztek.

Tvé jméno
& 0000000009
4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
8 00000000020
g 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
8 0000000000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

B 0000000000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

O 0000000000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

OtevFenost viéi zkuSenosti (Openness to experience)

Tento faktor popisuje miru zvédavosti, kreativity a predstavivosti. Lidé s vysokym skoére
v této oblasti maji tendenci byt vice dobrodruzni, zvédavi a otevieni novym zkuSenostem.

Vztahuje se na miru peclivosti, organizovanosti a spolehlivosti. Lidé s vysokym skore

Tykd se miry toho, jak je Elovék spole€ensky, energicky, nadSeny. Extraverti maji
tendenci byt vice otevieni a vyhleddvat lidskou spole¢nost.

Popisuije, jak je jedinec laskavy, pFivétivy a empaticky. Osoby s vysokym skore jsou
obecné milé, prdtelské a snazi se vyhnout konfliktdm.

Popisuije, jak lidé reaguiji na riizné stresové situace. Osoby s vysokym skoére jsou
obvykle citlivéj$i a mohou snadnéji prozivat negativni emoce, joko je uzkost,

Jméno kamarada/ky

O 0000000000
4 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
& 0000000000
g 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
8 0000000000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

B 00000000020
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

O 0000000000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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